
Siamo quello che raccontiamo di noi



Chi siamo

In un mondo di 
comunicazioni, l’identità 
di un'azienda (e non 
solo) è costruita 
sulle percezioni che 
hanno le persone che 
si incontrano, che 
siano clienti, lettori o 
follower. Per questo è 
fondamentale affidarsi 
a professionisti per 
costruire una solida 
strategia editoriale, 
che rispecchi ed esalti 
i valori che si vogliono 
divulgare, e raggiunga il 
pubblico che si cerca.

Rubberduck Media 
Design è un'affermata 

società nel mondo 
dell'editoria e della 
brand identity.

Garantiamo una pronta 
risposta a tutte le vostre 
esigenze, mettendovi 
a disposizione 
professionisti di 
comprovata esperienza, 
con i quali lavorare 
fianco a fianco per 
creare il vostro prodotto 
editoriale  su misura.

Se avete qualcosa  
da dire al mondo,  
Rubberduck vi dà 
quella marcia in più per 
farvi sentire.



Perché noi

Lavoreremo a stretto 
contatto con voi per 
comprendere la vostra 
visione, i vostri obiettivi 
e il vostro pubblico di 
riferimento. Svilupperemo 
una strategia editoriale 
personalizzata che si adatti 
alle vostre esigenze e che 
vi permetta di comunicare 
in modo efficace con il 
vostro pubblico

La qualità dei contenuti è 
fondamentale per attirare 
e coinvolgere il pubblico. I 
nostri autori esperti creeranno 
contenuti originali, ottimizzati 
per il mezzo di comunicazione 
scelto, pertinenti e ben scritti 
che cattureranno l’attenzione 
dei lettori e li terranno 
coinvolti nel vostro progetto 
di comunicazione (digitale e/o 
cartaceo)

Comprendiamo 
l’importanza del 
rispetto delle scadenze. 
Il nostro team si 
impegna a consegnare 
i contenuti richiesti 
in modo tempestivo, 
permettendovi di 
mantenere una 
pianificazione editoriale 
regolare e coerente 
con gli impegni presi

Approccio strategico Contenuti di qualità Rispetto delle scadenze



Cosa facciamo

Nell’attuale scenario 
dell’editoria e della 
comunicazione, seppur 
caratterizzato da una crisi 
dovuta a difficoltà oggettive 
del settore, abbiamo 
incrementato le collaborazioni 
con diversi editori. 

L’esperienza nel settore 
dell’editoria, del giornalismo 
e della comunicazione 
per riviste cartacee, on-
line e social media ci 
permette di fornire soluzioni 
personalizzate per ogni tipo 
di prodotto editoriale. 

I lettori sono sempre 
più esigenti e abituati 
ad attingere a fonti di 

informazioni accurate, veloci 
e accattivanti con un forte 
impatto visivo, la qualità si 
presenta come la miglior 
risposta per affrontare le 
sfide della contemporaneità, 
ampliare e fidelizzare la 
platea di lettori e follower.

La nostra esperienza ci 
permette di gestire progetti 
di diverse dimensioni e 
complessità, rispettando 
rigorosamente scadenze 
e costi concordati. Il 
nostro team di lavoro di 
alta esperienza e capacità 
garantisce una gestione 
completa e di qualità dei 
progetti editoriali.



Le figure professionali

Progetti editoriali cartacei

Direttore 
Editoriale
Sviluppa la strate-
gia editoriale de-
finendo gli obiet-
tivi e la direzione 
per la produzio-
ne dei contenu-
ti. Identifica le 
tematiche, gli ar-
gomenti e le linee 
guida editoriali 
per garantire coe-
renza e qualità.

Project manager 
editoriale
Definisce gli 
obiettivi del pro-
getto editoriale, 
stabilisce le sca-
denze e pianifica 
le attività neces-
sarie per raggiun-
gere gli obiettivi.

Editor/Copy 
Writer
È il responsabi-
le dell’editing e 
della revisione 
dei testi. Si occu-
pa di creare i te-
sti e di ottimizza-
re la struttura, lo 
stile, la coerenza 
e la qualità com-
plessiva dei con-
tenuti.

PhotoEditor
Si occupa di se-
lezionare imma-
gini. Garantisce la 
qualità e l’origina-
lità delle immagi-
ni utilizzate e può 
anche svolgere 
attività di post-
produzione foto-
grafica.

Art Director / 
Grafico editoriale
È responsabile 
dell’aspetto gra-
fico dei contenuti 
editoriali. Crea la-
yout accattivanti, 
gestisce l’impagi-
nazione e si assi-
cura che il testo e 
le immagini siano 
armoniosamente 
integrati.



Le nostre Case History

Visibilia Editore 

Challenge
Realizzazione delle principali testate 
del Gruppo Visibilia, dalla storica 
testata Novella 2000 ai nuovi 
periodici tematici Cucina e Beauty

Descrizione
Dopo aver realizzato i progetti editoriali, ci 
occupiamo di tutti i passaggi per confezionare 
i settimanali Visto e Novella 2000, dal piano 
editoriale alla revisione delle ciano in tipografia.

Novell
a

Novell
a

Novell
a2000

Michelle Hunziker icona di stile

diretto da
ROBERTO

ALESSI

Carta riciclata 

certifi cata

fot
o d
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ns

tag
ram

di Simona Toni

I segreti delle dive

di Simona Toni
di Simona Toni

COSÌ CANCELLI

I DIFETTI

di Silvia Pizzi

Con AlessandraViero

di Silvia Pizzi

MESSE 

IN PIEGA DA 

APPLAUSO

Bellezza

in festa

BEAU
TY

NOVELLA 2000 SPECIALE

P.I. 22/04/2022 – GIUGNO 2022

a solo
euro1,90

I TRUCCHI 

PER CHI 

PORTA GLI 

OCCHIALI
ANCHE 
L’UOMO 

HA I SUOI 

COSMETICI

CON VIVIANA 

RAMASSOTTO 

A SCUOLA

DI MAKEUP

PARLANO

I PIÙ GRANDI 

ESPERTI

DI SETTORE 

PRESENTI

ALLE FIERE

DI BOLOGNA

Jennifer Lopez

ANCHE 
ANCHE 
ANCHE 

Alex 
Belli

Salute & Benessere
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foto di marco rossi

Debora Caprioglio

di carla de iuliis

di carla de iuliis
SONO INNAMORATA 

DELLA CARBONARA

Diretto

da Carlo 

Faricciotti

Carta

riciclata 

certificata

Antonella 

Clerici e le 

ricette di una 

preparazione 

furbissima 

fatta il giorno 

prima per 

pranzi, cene 

e picnic 

vacanzieri

foto di marco rossi

Polpettoni 

salva pranzi
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CON LE 

FRAGOLE

IL RISOTTO

È ROSSO

di Elisa Origi

CHEF
TARANTINO:

PORTO NAPOLI

A BOLOGNA

di Alessandro Dalrio

TORTA 

VEGANA 

CIOCCOLATO

E LAMPONI

di Tiziana Cialdea

TARTARE  DI TONNO 

E PANZANELLA

DI BARBA DEI FRATI

Mirko Di Mattia

Antonella 

a solo
euro1,90
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DIRETTO DA CARLO FARICCIOTTI  

  CARTA RICICLATA CERTIFICATA

DI ALESSANDRO DALRIO

Miriam Leone

DI GIULIA BOLDRINI

L’assassino di Giulia

Alessandro era Dottor 

Jekyll e Mr Hyde

DI ALESSANDRO DALRIO

IL MIO CUORE È TUO
IL MIO CUORE È TUO

Paolo Conticini con Giada. La sua trasmissione è un caso
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DIRETTO DA CARLO FARICCIOTTI  

  CARTA RICICLATA CERTIFICATA
€

Novella 2000

con Visto a soli

Italy only2,50

Rocío Muñoz Morales

DI MARTA DUÒ

DI MARIDÌ 

VICEDOMINI

DI GIOVANNA TEDDEL’assassino di Giulia

Alessandro era Dottor 

Jekyll e Mr Hyde

IL MIO CUORE È TUO
Rocío Muñoz Morales

DI MARTA DUÒ
DI MARTA DUÒ

DI MARIDÌ 

VICEDOMINI

IL MEGLIO DEL WEB CON LE RUBRICHE DI ILSUSSIDIARIO.NET - INTERRIS.IT

Non vedo l’ora

di diventare nonna 

DI MARIDÌ Maria Grazia Cucinotta

L’energia della mia 

terra vi farà belle

Raoul Bova è 

disordinatissimo

€. 1,90 2000

AMICI: VINCE IL BALLERINO MATTIA

MA CHE BRUTTO 

BATTERE GLI AMICI

LAURA CHIATTI

AMO FARMI 

DOMINARE 

DA MIO MARITO

PUPI D’ANGIERI

RE CARLO 

VISTO DA VICINO

di Massimo Murianni

di Roberto Puntato

di Stefania Castella

diretto da
ROBERTO

ALESSI 

Carta 
riciclata 

certifi cata

€. 1,90 2000
€. 1,90€. 1,90€. 1,90€. 1,90€. 1,90

Novell
a

Re Carlo III. Nel 

riquadro mentre 

gioca a Polo con 

Pupi d’Angieri

L’attrice 

col marito 

Marco Bocci
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MODA TENDENZA TECHNICOLOR PER L’ESTATE 
di Franco Lorenzon

TENDENZA TECHNICOLOR PER L’ESTATE 
di Franco Lorenzon

di Stefania Castella

80 anni 

l’amore 

l’anima

Federica 

Panicucci
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€
Novella 2000

con Visto a soli

Italy only2,50
euro
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PERIODICO DI 

ASTROLOGIA 

E BENESSERE 

DELL’ANIMA

ESTATE 

2022 

€ 4,90
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SPECIALE: I SEGNI DELL’ESTATE

Le tentazioni 

della stagione

Tempo 

di desideri 

infuocati

di AlessAndrA 

PAleologo

di lAurA TuAn

del più grande 

Oroscopo 

dell’Estate

Amore Eros

Salute Lavoro

pagine

di BArBArA FABBroni e Joss

La lunga estate 

calda dell’eros

Solstizio

di giovAnni Pelosini

Baciati dal sole 

e dalla sorte

I segreti del 

cuore svelati

di AlessAndrA de vizzi

I poteri di Venere

IL TUO 
MAGAZINE 

PORTA 
FORTUNA

direTTo dA CArlo 

FAriCCioTTi

SEGNO PER SEGNO L’OROSCOPO DEL TUO CANE E DEL TUO GATTO
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MENSILE DI 

ASTROLOGIA 

E BENESSERE 

DELL’ANIMA

OTTOBRE 

2021 

€ 3,90
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SPECIALE: TUTTO SULLA BILANCIA

di Laura Tuan

del più grande 

Oroscopo 

di Ottobre

Amore Eros

Salute Lavoro

pagine

di Joss e BarBara FaBBroni

L’eleganza

di noi Bilancia

di Laura Tuan

Nell’Italia 

dei misteri: 

il Bosco di 

Bomarzo e altri 

luoghi magici

Ultima puntata

31 ottobre

di Giovanni PeLosini

Halloween: 

non è una 

“americanata”

Lo Zodiaco

in ufficio

di aLessandra de vizzi

Per ogni giorno

IL TUO 
MAGAZINE 

PORTA 
FORTUNA

direTTo da CarLo 

FariCCioTTi

Foto da Facebook

COME TE LA CAVI NELLE EMERGENZE? LA RISPOSTA SEGNO PER SEGNO
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MENSILE DI 

ASTROLOGIA 

E BENESSERE 

DELL’ANIMA

AGOSTO 

2021 

€ 3,90
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SPECIALE: TUTTO SUL LEONE

di Laura Tuan

del più grande 

Oroscopo 

di Agosto

Amore Eros

Salute Lavoro

pagine

di EmiLio Toscano

Noi Leone 

siamo 
olimpici

TENTAZIONI D’AGOSTO: CEDERE O RESISTERE?

di Laura Tuan

Nell’Italia 

dei misteri
Il nostro viaggio

Il Sole è vita

di BarBara FaBBroni

In primo piano

Il tuo nome 

ti dice chi sei

di aLEssandra dE Vizzi

Parlano i numeri

IL TUO 
MAGAZINE 

PORTA 
FORTUNA

dirETTo da carLo 

FariccioTTi

Foto: ufficio stampa di TV8

Le nostre Case History

Prs Editore

Challenge
Realizzazione del 
periodico Astra riferimento 
indiscusso per tutti gli 
appassionati di astrologia

Descrizione
Partendo dal piano editoriale alla 
revisione delle ciano in tipografia ci 
occupiamo di tutti i passaggi per 
confezionare il periodico e tutti gli allegati



Le nostre Case History

FB&Associati

Challenge
Studio della brand identity, 
realizzazione del sito, presentazione 
delle attività e progettazione  
della mappa del potere italiano.

Descrizione
In stretta collaborazione con i soci, 
aggiorniamo in tempo reale la mappa del 
potere italiano, strumento fondamentale 
per le attività di lobbying dello studio.

Company profile

Company profile

Company profile

I NOSTRI NUMERI

1°
IN ITALIA

dal 1996

25
ANNI

di esperienza 
professionale 
nel settore

OLTRE

100
CLIENTI

OLTRE

HIGH

Reliability

Clienti storici 
con noi da
20 anni

1
CENTRO STUDI

Per l’approfondimento 
dei temi dell’agenda 
politica e del contesto 
istituzionale italiano  
ed europeo

20
AREE

di expertise

40
PROFESSIONISTI

nel Team

3
SEDI

Roma
Milano
Bruxelles

I nostri numeri

CIRCA

LEaguE Forza itaLia ExpErtsFratELLi d’itaLia

Giorgia Meloni
PRESIDENT OF THE COUNCIL

Alfredo Mantovano
UNDERSECRETARY OF THE 
PRESIDENCY OF THE COUNCIL

Matteo 
Salvini
MINISTER OF SUSTAINABLE 
INFRASTRUCTURE AND MOBILITY 
- VICE PRESIDENT OF THE 
COUNCIL 

Antonio 
Tajani
MINISTER OF FOREIGN 
AFFAIRS AND INTERNATIONAL 
COOPERATION - VICE PRESIDENT 
OF THE COUNCIL

Giancarlo 
Giorgetti
MINISTER OF ECONOMY AND 
FINANCE 

Matteo 
Piantedosi 
MINISTER OF THE INTERIOR

Adolfo 
Urso 
MINISTER OF ENTERPRISE 
AND MADE IN ITALY 

Carlo 
Nordio 
MINISTER OF JUSTICE

Guido 
Crosetto 
MINISTER OF DEFENCE

Orazio 
Schillaci
MINISTER OF HEALTH 

Marina Elvira 
Calderone
MINISTER OF LABOR AND 
SOCIAL POLICY 

Giuseppe 
Valditara
MINISTER OF EDUCATION AND 
MERIT 

Anna Maria 
Bernini
MINISTER OF UNIVERSITY 
AND RESEARCH 

Daniela 
Santanché
MINISTER OF TOURISM

Gennaro 
Sangiuliano
MINISTER OF CULTURE 

Gilberto 
Pichetto Fratin
MINISTER OF ENVIRONMENT 
AND ENERGY SECURITY 

Francesco 
Lollobrigida 
MINISTER OF AGRICULTURE 
AND FOOD SOVEREIGNTY 

Meloni
The Government 

Team

EditEd by

Portfolio ministers

IAPG PHARMACEUTICAL
GROUP

ITALIAN AMERICAN

4 5

IL GRUPPO IAPG 13
mila

2
mld

7,3
mld

1949

1952

1955

1956

1959

1969

1969

1975

1980 1980

1990

1993

1997

2000

2003

2007

DIPENDENTI 
di cui il 46% 
è impiegato 
in attività 
produttive e di 
R&S. Altri 13.000 
occupati sono 
nell’indotto

DI EURO DI 
INVESTIMENTI 
negli ultimi 
5 anni: il 46% 
destinato 
alla R&S 
e il resto 
alla produzione

FATTURATO 
1,8 MLD di 
€ destinati 
all’export e 5,5 al 
mercato interno, 
di cui il 74% 
concentrato al 
canale ospedaliero

Lo IAPG, Italian American 
Pharmaceutical Group, dal 
1997 riunisce le maggiori 
aziende farmaceutiche 
italiane a capitale americano

Le aziende IAPG si sono 
stabilite nel nostro Paese 
sin dal primo dopoguerra e 
hanno poi ampliato la loro 
presenza con stabilimenti 
produttivi, centri di ricerca e 
sedi amministrative

Lo IAPG ha come principale 
obiettivo quello di 
promuovere l’innovazione 
e la tutela brevettuale nel 
campo farmaceutico e in 
sanità

Company profile

CHI SIAMO

FB&Associati

Fondata nel 1996, è 
la prima società di 
consulenza Italiana 
specializzata in public 
affairs, advocacy e 
lobbying con sedi 
a Roma, Milano e 
Bruxelles.

Partner Italiano di un network 
internazionale di società di 
consulenza nel settore delle 
relazioni istituzionali,
Dentons Global Advisors, in 
grado di assicurare un supporto 
strategico ed operativo in oltre 
155 mercati,
combinando capacità globale 
- con possibilità di accesso 
one-stop-shop - e competenze 
locali.

Draghi
The Government 

team

created by

Team

Gender Age

Membership

Origin

PRESIDENT OF THE COUNCIL MINISTRIES

MENWOMEN

GOVERNMENT EXPERIENCE

NORTH

CENTER

SOUTH

6
17

18
1
4

23

8 15 54,5

at the first 
experience

with Government 
experience

1ministry

1ministry

3 ministries

3 ministries

3 ministries4ministries

8 ministries
Liberi e UgUaLi

itaLia ViVa

Forza itaLia

MoViMento 5 SteLLe

Partito deMocratico

Lega nord

technicianS

IAPG PHARMACEUTICAL
GROUP

ITALIAN AMERICAN

12 13

IL VALORE 
DELL’INNOVAZIONE

ATTRARRE ATTIVITÀ DI RICERCA E SVILUPPO GENERA VALORE NEI PROSSIMI 6 ANNI SONO PREVISTI ALTRI 1000 MILIARDI DI DOLLARI DI 
INVESTIMENTI IN R&S

NEGLI ULTIMI 10 ANNI  LA FARMACEUTICA HA INVESTITO A LIVELLO GLOBALE PIÙ DI 1.400 MILIARDI 
DI DOLLARI IN R&S E SONO PREVISTI ALTRI 1.000 MILIARDI DI INVESTIMENTI TRA IL 2017 E IL 2022

2006

108

2007

120

2008

133

2009

129

2010

130

2011

138

2012

137

2013

138

2014

143

2015

150

2016

154

2017

159

2018

163

2019

168

2020

172

2021

177

2022

182

Fonte: phrma, prescription medicines: international costs in context 2017 (health advances 
analysis; evaluatepharma, 2016, World previeW; battelle, 2014, global r&d Funding Forecast).

Più del 40% degli investimenti 
in R&S della farmaceutica 

è delle aziende USA

ECONOMICO

TECNOLOGICO

SCIENTIFICO

IMPRENDITORIALE

TERAPEUTICO



The curtain 

rises on 

Siinda’s 

2021 event

A conversation 

with B. Lüders
Things to 

do in Berlin

LIVE IN BERLIN

THE INTERVIEW / PAGE 6

FREE TIME? / PAGE 7

Come back to 

the real world. 

Join 240 

attendees at 

Siinda Live

W
e came together 

as Siinda in 

2013. This was 

the beginning 

of Siinda and 

we grew tremendously over the 

following years. In 2020 and 

2021 we hit a roadblock with 

the world health and economic 

tragedies that plagued us all. 

The CEO of Sutter 

Local Media shares his 

thoughts on the event 

and business

The capital of 

Germany certainly 

lives up to its 

excellent reputation

MONDAY 11 OCTOBER

in partnership with 

Kimberli Lewis

General Manger 

and Board Siinda

Le nostre Case History

Instant Publishing

Challenge
Realizzazione di instant journal 
(cartacei e/o digitali) durante eventi 
e convegni. Ricerca dello stampatore 
in grado di garantire la stampa e la 
distribuzione in loco.

Descrizione
Progetto editoriale e realizzazione del quotidiano 
"Novella Sanremo", free press per il Festival della 
Canzone.  Progetto editoriale e realizzazione 
dei quotidiani "DailyGotU" e "Forum food & 
Beverage" per importanti convegni di settore.

1

di Fabrizio Barbuto

di Emanuele Rauco - ilsussidiario.net

di Roberto Alessi

INCONTRO CON IL SINDACO

LE PRIME 14 CANZONI IN GARA

UN FESTIVAL PER 

TRE GENERAZIONI

I GIUDIZI DEL CRITICO 

E IL TUO VOTO

a pag. 8

a pag. 3

a pag. 4

I FERRAGNEZ IN CASE SEPARATE

All’Ariston 

ha già vinto 

l’amore

2000

Novell
a

NOVELLA 2000 

SPECIALE SANREMO  

N.1 - MARTEDÌ 

7 FEBBRAIO 2023 Sanremo

1

ITALIAN SOUNDING

Il recupero? 

Possibile

in 11 anni

60 miliardi: la quota di mercato 

che le aziende italiane potrebbe-

ro conquistare entro il 2034
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LA (R)EVOLUZIONE 

SOSTENIBILE

DELLA FILIERA 

AGROALIMENTARE 

ITALIANA

RAPPORTO SOSTENIBILITÀ 2023

S
i muove tra luci e 

ombre la transizio-

ne sostenibile della 

fi liera agroalimenta-

re italiana. A dir-

lo è un’indagine condotta 

da The European House – 

Ambrosetti, che traccia il bi-

lancio di un percorso non 

più procrastinabile, tanto 

complesso quanto ricco di 

opportunità.

L’analisi parte dalle criticità. 

L’Italia è il Paese con la più 

alta quota di territorio espo-

sto a uno stress idrico molto 

elevato in Europa e nel Mar 

Mediterraneo. Negli ultimi 

due anni, oltre un terzo dei 

terreni coltivati è stato espo-

sto a siccità severo-estrema, 

cui si accompagna anche 

una crescita della frequenza 

degli eventi estremi. Il ri
sul-

tato è che nel 2022 le perdi-

te dei raccolti agricoli han-

no raggiunti i 6 miliardi di 

euro, con particolari riper-

cussioni su cereali, legumi, 

frutta e verdura. E se si guar-

da avanti, le previsioni non 

fanno ben sperare: secondo 

le stime dell’International 

Energy Agency (IEA) entro 

il 2080 i fl ussi idrici in Italia 

si ridurranno del 40%. 

Va detto però che il Paese 

vanta anche solide fonda-

menta su cui costruire la 

svolta green. È ben posizio-

nato sul percorso richiesto 

dalla Farm to Fork, collocan-

dosi, per esempio, tra i 10 

Paesi più virtuosi in UE per 

la riduzione dell’uso di pesti-

cidi, grazie a un decremen-

to del 20% capitalizzato tra il 

2010 e il 2020. È tra i Paesi 

che hanno maggiormente ri-

SETTE CONSUMATORI SU DIECI LA CONSIDERANO UN DRIVER MOLTO RILEVANTE NEGLI 

ACQUISTI. FINANZA E ISTITUZIONI SONO SEMPRE PIÙ ATTENTI AL TEMA. LA STRADA 

VERSO IL GREEN È TRACCIATA E INELUDIBILE. MA LE CRITICITÀ NON MANCANO, COME 

EVIDENZIA IL RAPPORTO DEDICATO AL TEMA DA THE EUROPEAN HOUSE - AMBROSETTI

dotto il consumo di fertiliz-

zanti in agricoltura, grazie a 

un calo del 2% negli ultimi 

10 anni. È il quinto Paese UE 

per superfi cie dedicata all’a-

gricoltura biologica, primo 

tra i Big 5. 

Ma la lista non fi nisce qui. 

L’Italia può contare anche 

su un signifi cativo contribu-

to dell’industria alimentare 

che tra il 2000 e il 2019 ha di-

minuito il proprio consumo 

energetico del 20%, a fronte 

di un incremento del valore 

della produzione industria-

le del 40%. Di questo consu-

mo il 7,9% proviene da fonti 

rinnovabili. Un passo impor-

tante per un comparto che 

resta altamente energivoro, 

dal momento che pesa per il 

10,3% sul consumo energeti-

co totale dell’industria 

Il ruolo 

stregico della 

comunicazione

Cibo sintetico: è più

che mai necessario spiegare 

al consumatore i prodotti

DA PAGINA 10

comunicazione
stregico della 

comunicazione
stregico della 

Cibo sintetico: è più

che mai necessario spiegare 

al consumatore i prodotti
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60 miliardi: la quota di mercato 

che le aziende italiane potrebbe-

ro conquistare entro il 2034

ALIMENTAZIONE & SALUTE
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Libri e cataloghi

Challenge
Progettazione e 
realizzazione di libri e 
cataloghi per privati, 
società  e mostre

Descrizione
Creazione dell'annuario del campionato 
Rally Italiano pe Aci Sport; progettazione e 
realizzazione catalogo della mostra Luxus, per la 
Fondazione Aisbe del professor Stefano Zecchi.

ANDREA NICOLI | MASSIMO BETTIOL

“Il Grande Libro 

dei Rally Italiani”

2019 2020&Campionati

Campioni

Prefazione di Giandomenico Basso

A
N

D
REA

 N
ICO

LI

M
ASSIM

O
 BETTIO

L

2019
2020

3

&
Cam

pionati
Cam

pioni

“Il Grande Libro dei Rally Italiani”

22
1.576

230

Ben 320 pagine che ripercorrono  l’intensa stagione dei tre principali 

campionati italiani rally, la finale di Coppa Italia e l’appuntamento del 

mondiale WRC in Sardegna. Fotografie, cronache, classifiche, interviste 

e numeri dei protagonisti che hanno animato la specialità nel 2019rally per un totale 

di 10.738 km di gara

vetture con 3.152 

conduttori al via

prove speciali pari a 

2.950 km cronometrati

€ 50,00

ANDREA NICOLI 

IL GIORNALISTA

Mi piacerebbe ricordare il numero dei rally e rally-raid 

che ho vissuto, forse 650-700, ma non ci riesco. Ho 

55 anni e sono 40 stagioni che seguo le gare come ap-

passionato, ufficiale di gara, speaker, copilota, direttore 

sportivo, tecnico di pneumatici, addetto stampa, com-

mentatore televisivo e giornalista. Giorni e notti, km e 

km, città e paesi, tante curve, tanti panini e tante per-

sone hanno riempito le mie giornate.

Ho visto colori speciali, annusato profumi intensi e 

ascoltato rumori grevi. Ho visto posti incredibili, paesini 

dispersi, natura incontaminata. Nel frattempo ho cono-

sciuto tanti appassionati che sono diventati amici e mi è 

sempre piaciuto raccontare tutto quello che ho potuto 

seguire per avvicinare altra gente a questa scomoda 

ma affascinante specialità. 

Sono ancora vive le emozioni che ho avuto nell’affron-

tare una prova speciale, sia che fosse il mio primo Rally 

della Valle D’Intelvi (CO) con una A112 Abarth nel 1985 

o la vittoria a Sanremo del Campionato Italiano Rally 

gruppo N con la Sierra nel 1991. Che siano le dune del 

rally del Marocco o le nevi del rally di Svezia poco cam-

bia. Essere in studio a commentare il rally d’Australia, 

seguire i miei piloti al 1000 Laghi in Finlandia, aspetta-

re i tempi alla fine di una prova notturna del Targa Florio 

e sentire i rumori dei motori nelle fredde mattinate del 

Montecarlo, fanno parte della mia memoria. 

I rally mi hanno dato tanto e quasi nulla mi è stato rega-

lato. Ho anche pagato parecchio con due brutti inciden-

ti dei quali porto i segni, ma il segno più grosso che mi 

hanno lasciato i rally ce l’ho dentro, ed è bellissimo.

Andrea Nicoli, milanese 1964, copilota dal 1985 e gior-

nalista professionista dal 1994. Malato di competizioni 

da sempre: “Realizzo questo libro per appagare la mia 

passione e quella degli amici”.

MASSIMO BETTIOL 

IL FOTOGRAFO

La mia vita, privata e professionale, è stata da sempre 

legata al mondo delle corse.

Avevo dieci anni e già sognavo quando dalla tribuna 

dell’autodromo di Monza tifavo i miei campioni, gli assi 

della formula1.

La mia prima incursione ai box mi regalò un pneumatico 

Pirelli rigorosamente usato, che conservo gelosamente 

a ricordo di un’epoca, gli anni 80, che mi ha cresciuto.

Ancora adesso motori e ancora corse ma vissuti dall’al-

tra parte, forse più privilegiata se vogliamo, con un pass 

al collo che il mio mestiere di fotografo richiede assieme 

a kg e kg di ottiche e attrezzature digitali.

Quando tra un viaggio e l’altro mi fermo ad osser-

vare la “mia” gomma rivedo la mia vita e la storia che 

continua. Consapevole ed orgoglioso di avere rag-

giunto quel traguardo che sin da bambino sognavo 

vivere di corse, vivere nelle corse.

Collaboro con la prestigiosa rivista italiana di settore 

AutoSprint e seguo il Campionato del Mondo Rally per 

il colosso americano GettyImages.

Ringrazio Nikon, il mio principale e straordinario compa-

gno di viaggio e di lavoro.

Massimo Bettiol, da Treviso, classe 1970, fotografo pro-

fessionista dal 2001. Come lo definisce Andrea Nicoli:

“Passione e determinazione in un’unica persona”.

CIR
Giandomenico Basso - Lorenzo Granai

(Škoda Fabia R5)

1. 42° Rally del Ciocco (Lu) 

Basso - Granai (Škoda Fabia R5)

2. 66° Rallye Sanremo (Im) 

Breen - Nagle (Škoda Fabia R5)

3. 103° Rally Targa Florio (Pa) 

Campedelli - Canton (Ford Fiesta R5)

4. 16° Rally Italia Sardegna I° (Ss) 

Crugnola - Ometto (Škoda Fabia R5)

5. 16° Rally Italia Sardegna II° (Ss) 

Andolfi - Scattolin (Škoda Fabia R5)

6. 7° Rally di Roma Capitale (Rm) 

Basso - Granai (Škoda Fabia R5)

7. 55° Rally del Friuli Venezia Giulia (Ud) 

Rossetti - Mori (Citroën C3 R5)

8. 37° Rally Due Valli (Vr) 

Crugnola - Ometto (Volkswagen Polo R5)

9. 10° Rally Tuscan Rewind (Si) 

Basso - Granai (Škoda Fabia R5)

CIWRC

Luca Pedersoli - Anna Tomasi

(Citroën DS3 WRC)

1. 43° Rally 1000 Miglia (Bs) 

Pedersoli - Tomasi (Citroën DS3 WRC)

2. 52° Rallye dell’Elba (Li) 

Miele - Mometti (Citroën DS3 WRC)

3. 52° Rally del Salento (Le) 

Fontana - Arena (Hyundai i20 WRC)

4. 36° Rally della Marca (Tv) 

Pedersoli - Tomasi (Citroën DS3 WRC)

5. 13° Rally di Alba (Cn) 

Sarrazin - Renucci (Hyundai i20 R5)

6. 39° Rallye San Martino di Castrozza  (Tn) 

Pedersoli - Tomasi (Citroën DS3 WRC)

CIRT
Consani - De La Haye 

(Škoda Fabia R5)

1. 26° Rally Adriatico (Mc) 

Consani - De La Haye (Škoda Fabia R5)

2. 16° Rally Italia Sardegna (Ss) 

Consani - De La Haye (Škoda Fabia R5)

3. 47° San Marino Rally (RSM) 

Consani - De La Haye (Škoda Fabia R5)

4. 6° Rally il Nido dell’Aquila (Pg) 

Consani - De La Haye (Škoda Fabia R5)

5. 10° Rally Tuscan Rewind (Ss) 

Andreucci - Briani (Peugeot 208T16 R5)

COPPA ITALIA

Corrado Pinzano - Patrick Bernardi

(Volkswagen Polo R5)

38° Trofeo ACI Como (Co)

Pinzano - Bernardi (Volkswagen  Polo R5)

WRC
Ott Tänak - Martin Järveoja

(Toyota Yaris Wrc+)

16° Rally Italia Sardegna (Ss)

Sordo - Del Barrio (Hyundai i20 Coupe Wrc+)

100
ANNI

PREFAZIONE DI DANIELA SANTANCHÈ

DA LUIGI PIRANDELLO A ENZO BIAGI 

DA MINA A CHIARA FERRAGNI

DA ALCIDE DE GASPERI A LUIGI DI MAIO

A CURA DI ROBERTO ALESSI 

CON LE FIRME DI NOVELLA 2000

LO STUPORE DELLA BELLEZZA
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Le figure professionali

Progetti editoriali On-line

Direttore 
Editoriale
Sviluppa la strate-
gia editoriale de-
finendo gli obiet-
tivi e la direzione 
per la produzio-
ne dei contenu-
ti. Identifica le 
tematiche, gli ar-
gomenti e le linee 
guida editoriali 
per garantire coe-
renza e qualità.

Web Content 
Manager/ Copy
Responsabi-
le della gestione 
e dell’organizza-
zione dei conte-
nuti del web ma-
gazine. Pianifica, 
crea e pubblica i 
contenuti sul sito 
web, ottimizza-
ti per i motori di 
ricerca (SEO) e 
nel rispetto degli 
obiettivi editoriali.

Web Developer
Si occupa del-
lo sviluppo e del-
la manutenzione 
del sito web del 
magazine. Gesti-
sce la parte tecni-
ca del magazine 
online, assicuran-
dosi che il sito sia 
funzionale, veloce 
e ottimizzato per 
diverse piattafor-
me e dispositivi.

Digital Marketing 
Specialist
Crea strategie di 
marketing, incluse 
la promozione dei 
contenuti, la pia-
nificazione delle 
campagne pub-
blicitarie e l’otti-
mizzazione del 
posizionamen-
to sui motori di ri-
cerca. Monitora il 
successo del web 
magazine.

SEO Specialist
Specializzato 
nell’ottimizzazio-
ne dei motori di 
ricerca (SEO) per 
migliorare la visi-
bilità e il posizio-
namento del sito 
web. Identifica 
parole chiave rile-
vanti per il settore 
e gli argomenti di 
tendenza. 



Le nostre Case History

Buonissimo

Creazione e 
revisione di foto 
ricette per il sito 
Buonissimo.it

Descrizione
Scrittura in chiave 
Seo di ricette 
e consigli per 
la cucina, con 
illustrazioni e foto.  
Incremento del 
traffico sul sito.

www.buonissimo.it



Le nostre Case History

QuiFinanza
Personaggi

Challenge
L'uso strategico 
dello strumento 
dei tag permette 
di aumentare il 
traffico e di avere 
maggiore visibilità 
sui motori di 
ricerca.

Descrizione
Biografie 
aggiornate in 
maniera costante 
dei protagonisti, 
italiani e stranieri, 
della politica e 
dell'economia.

https://quifinanza.it/personaggi/



Le nostre Case History

QF Lifestyle

Creazione di 
contenuti originali 
per il canale 
Lifestyle di 
QuiFinanza.it

Descrizione
Le principali 
tendenze della 
moda Uomo e gli 
aggiornamenti in 
tempo reale sulla 
"fashion industry" 
(giri di poltrone 
di manager e 
creativi)

https://quifinanza.it/lifestyle/



Le nostre Case History

LaPresse.it

Creazione 
di contenuti 
originali per i 
canali Spettacoli 
e Gossip di 
LaPresse.it dal 
2020 al 2021

Descrizione
Notizie, interviste, 
esclusive e 
curiosità sui 
personaggi 
nazionali e 
internazionali dello 
spettacolo e sui 
protagonisti della 
cronaca rosa.

www.lapresse.it/spettacoli
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Libero Tariffe

Challenge
Aumentare il 
traffico sul sito 
Libero Tariffe, che 
è un comparatore 
di tariffe per le 
forniture di luce, 
gas e Internet

Descrizione
Creazione di 
contenuti ad hoc 
da pubblicare su 
altri siti (vertical 
dello stesso 
gruppo) che 
coinvolgono 
traffico verso 
Libero Tariffe. 

https://tariffe.libero.it/
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Notizie sportive

Le nostre forze 
redazionali ci 
permettono di 
produrre in tempo 
reale contenuti 
(risultati delle 
competizioni, 
news, rumor di 
mercato e gossip) 
per testate 
generalistiche 
e specializzate. 
Tutti gli articoli 
sono originali e 
ottimizzati per i 
motori di ricerca.

Supercoppa italiana 2023: trofeo all’Inter, ma 
restano le polemiche
A Riyhadh la squadra di Simone Inzaghi vince il derby che assegna 
il trofeo. Severa lezione al Milan con Dimarco, Dzeko e Martinez. 
Sarà l’ultima volta della Supercoppa in Arabia?

Seconda Supercoppa Italiana consecutiva e terzo trofeo in bacheca della 
gestione Inzaghi. L’Inter ha battuto il Milan 3-0 nel derby milanese giocato in 
terra araba e valido per l’assegnazione del trofeo. Allo stadio internazionale 
Re Fahd di Riyadh non c’è stata storia: un match dominato dai nerazzurri, 
con la squadra di Pioli a tratti lontana da quella vincente della passata sta-
gione. 

La partita

Inter in vantaggio dopo appena dieci minuti in un’azione perfetta da centro-
campo fino all’assist vincente di Barella per Dimarco. Poco dopo il 20’ il rad-
doppio con Dzeko, già cruciale sulla prima rete e decisivo, adesso, sul lancio 
lungo di Bastoni. L’attaccante bosniaco salta Tonali e di destro batte Tataru-
sanu. Le risposte rossonere sono timide e spesso imprecise e, nonostante il 
rientro più convinto e determinato nella ripresa, il Milan non riesce a riaprire 
il match. Proprio dall’ennesima imprecisione rossonera arriva la rete del 3-0 
finale per l’Inter, con Skriniar che lancia Lautaro. L’argentino campione del 
mondo si fa beffe di un distratto Tomori, aggancia e d’esterno batte Tataru-
sanu. 

I commenti

Una partita “interpretata alla perfezione” dai nerazzurri e “vinta in maniera lu-
cida e compatta”, ha detto a caldo dichiarato Simone Inzaghi. “Da allenatore 
è un piacere vedere giocare la propria squadra così – ha aggiunto il tecnico 
nerazzurro - Ci godiamo questo trofeo, vincere contro il Milan in una finalis-
sima è bellissimo”. Decisamente di umore opposto Stefano Pioli che ha par-
lato di un “primo tempo non all’altezza di una partita del genere” e di “troppe 
disattenzioni”. Una sconfitta che “fa male, si tratta di un trofeo che non riu-
sciamo a vincere, ma è obbligatorio ripartire. In questo momento facciamo 
fatica a reagire ad un errore, a rimanere squadra nelle difficoltà. – ha detto 
ancora l’allenatore rossonero - Dobbiamo ritrovare armonia e freschezza per 
giocare il calcio che conosciamo e che per tanto tempo abbiamo imposto. 
Sono tante le situazioni da sviluppare meglio, specialmente dietro, ma è la 
squadra che deve migliorare tutta. Conosco i miei giocatori e so che, nono-
stante il duro colpo, avremo la forza di reagire”.

Supercoppa italiana in Arabia: le polemiche

Un match, quello della Supercoppa italiana, intenso anche fuori dal campo, 
con qualche strascico di polemica. Dopo il botta e risposta tra Gabriele Gra-
vina, presidente della FIGC, e Lorenzo Casini, presidente Lega Serie A sulla 
decisione di giocare in Arabia Saudita, oggi è intervenuto il ministro per lo 
Sport e i Giovani, Andrea Abodi.  “Bisogna capire perché si va a giocare lì 
pur potendo valorizzare il prodotto qui - ha detto Abodi, allargando il discor-
so - ma d’altra parte c’è l’internazionalizzazione del prodotto e va compresa 
perché è fondamentale. In qualsiasi caso sarebbe meglio scegliere i luoghi 
dove la vita è democratica. Mi auguro che ci sia coerenza dei principi che 
pratichiamo”. Sulla tensione tra Figc e Lega Serie A, il ministro ha concluso: 
“Quello che mi auguro che siano gli ultimi passaggi di una relazione asiste-
mica. Bisogna creare i presupposti perché il sistema esista. Abbiamo margi-
ni di miglioramento straordinari e dobbiamo esprimerli”.

Tabellino
MILAN-INTER 0-3
Marcatori: 10’ Dimarco, 21’ Dzeko, 77’ Lautaro Martinez.

MILAN (4-2-3-1): Tătăruşanu; Calabria (dal 79’ Dest), Kjær (dal 65’ Kalulu), 
Tomori, Hernández; Tonali, Bennacer; Messias (dal 65’ Origi), Díaz (dal 65’ De 
Ketelaere), Leão; Giroud (dal 79’ Rebic). A disp.: Mirante, Vásquez; Bozzolan, 
Gabbia, Thiaw; Adli, Bakayoko, Pobega, Saelemaekers, Vranckx, Rebić. All.: 
Pioli. 

INTER (3-5-2): Onana; Škriniar, Acerbi, Bastoni (dal 84’ de Vrij); Darmian, Ba-
rella (dal 71’ Gagliardini), Çalhanoğlu (dal 84’ Asllani), Mkhitaryan, Dimarco 
(dal 63’ Gosens); Džeko (dal 71’ correa), Martínez. A disp.: Brazão, Cordaz, 
Handanović; Bellanova, D’Ambrosio, Dumfries, Zanotti, Brozović, Carboni; 
Lukaku. All.: Inzaghi. 

Arbitro: Maresca di Napoli.

IPA
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Fondazione 
Zecchi

Challenge
Studio del logo 
e dell'identità 
grafica della 
Fondazione Zecchi 
- Associazione 
internazionale 
di Scienza della 
bellezza.

Descrizione
Ideazione e 
realizzazione 
coordinata del logo, 
del sito, dei depliant 
di presentazione 
delle attività della 
Fondazione. 
Ideazione di eventi 
legati alle attività 
dell'Aisbe.

www.fondazionezecchi.it
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Domenico 
Colanzi

Challenge
Progetto del sito 
coerente con la 
visione artistica 
dello scultore

Descrizione
Ideazione grafica, 
sviluppo e 
gestione del sito.

www.domenicocolanzi.it
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Il Segno
Galleria d'arte

Challenge
Progetto del sito 
coerente con la 
visione artistica 
della galleria 
d'arte

Descrizione
Ideazione grafica, 
sviluppo e 
gestione del sito.

www.arteilsegno.it



A chi ci rivolgiamo

Editori 
(web & carta)

Food 
& Beverage

Arredamento

Istituti 
di Credito

Farmaceutica

Agenzie 
di 

comunicazione

Utility

Fiere, convegni, 
congressi, 

eventi

Turismo

Associazioni 
di categoria



Cosa facciamo

Contenuti testuali Grafica Social

= Giornali chiavi in mano

= Creazione contenuti 
testuali (articolo, 
interviste, ghostwriting, 
storytelling) 

= Editing dei contenuti 
(modifica e revisione dei 
testi) 

= Analisi SEO (ricerca 
parole chiave topic per la 
ricerca on line) 

= Testi SEO oriented

= Branding content 

= House organ, newsletter, 
depliant

= Art Direction

= Progettazione grafica 
e impaginazione

= Brand identity

= Illustrazioni e infografiche

= Foto e video shooting 

= Ricerca fotografica 

= Social Media Marketing 

= Direzione Editoriale 

= Copy

= Ricerca fotografica 

= Design feed & stories 

= Crisis management 

= Pianificazione editoriale 
strategica (argomenti in 
real time) 

= Data analysis 

= ADV management 



Le nostre expertise

Entertainment

gossip, 
celebrity, 
tv, social, 
cinema, 
musica

moda, 
beauty, 

tendenze

ricette e 
video ricette, 

how to

farmaceutica, 
cosmesi, 
chirurgia  

e medicina  
estetica

motori, 
calcio, 

tennis, eventi 
(Olimpiadi, 

Europei, 
Mondiali)

oroscopo, 
transiti 

dei pianeti, 
segni 

zodiacali

Lifestyle Food & 
Beverage

Salute e 
benessere

Sport Astrologia



Siamo quello raccontiamo di noi, 
ma ancora di più siamo quello che le persone 

dicono di noi quando non ci siamo. 
La comunicazione efficace, basata sulla qualità, 

è l’unica via per creare un’identità solida 
e una reputazione credibile

Via Vittoria Colonna 50, 20149 - Milano (+39) 02 87070 433 - info@rubberducksrl.it


